Elektronicznie podpisany przez:
Jacek Piotr Fior
dnia 30 maja 2019 r.

UCHWALA NR 77/VIII/19
RADY MIEJSKIEJ W NAMYSLOWIE

z dnia 30 maja 2019 1.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U. z2018r., poz. 1945, z p6zn. zm.) oraz uchwaty Nr 224/VII/16 Rady Miejskiej w Namystowie z dnia
17 czerwca 2016 r. w sprawie przygotowania przez Burmistrza Namystowa projektu uchwaty Rady Miejskiej
w Namystowie w sprawie zasad iwarunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, Rada Miejska w Namystowie uchwala, co nastepuje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogo6lne

§ 1. 1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane, zwane dalej uchwata.

2. Uchwata dotyczy obszaru gminy Namystéw, z wytaczeniem terendw zamknietych i ogrodzen, o ktorych
mowa w art. 37a ust. 5 1 8 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.

3. Uchwata nie dotyczy:
1) reklam, ktore nie sa widoczne z przestrzeni dostepnych publicznie;

2) tablic reklamowych iurzadzen reklamowych zwigzanych zimprezami masowymi oraz innymi imprezami
i wydarzeniami organizowanymi na obszarze gminy Namystow, w czasie trwania tych imprez i wydarzen,
w terminie 14 dni przed ich rozpoczeciem i 3 dni po ich zakonczeniu;

3) szyldow, ktorych wzory oraz wymiary okreslono w przepisach odrgbnych;
4) materialow wyborczych w rozumieniu ustawy Kodeks Wyborczy.

4. Uchwaly nie stosuje si¢ do upowszechniania informacji, o ktorych mowa w art. 37¢ ustawy o planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym.

5. Ustala si¢ podziat obszaru objgtego uchwata na strefy:
1) strefe 1, obejmujgcg centrum miasta Namystow;
2) strefe 2, obejmujaca pozostala czgs¢ gminy Namystow.
6. Zataczniki do uchwaty stanowia:
1) zalacznik graficzny, okreslajacy granice stref, o ktorych mowa w ust. 5, stanowiacy zatacznik nr 1;
2) rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu uchwaty, stanowiace zatacznik nr 2.
§ 2. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) planie miejscowym — nalezy przez to rozumie¢ obowigzujacy miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego na obszarze gminy Namystow;

2) shupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, umieszczone przez
gming;

3) polu powierzchni — nalezy przez to rozumie¢ pole powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy lub pole
powierzchni informujacej o dziatalno$ci prowadzonej na nieruchomosci;

4) ustawie o drogach publicznych — nalezy przez to rozumie¢ ustawe z dnia 21 marca 1985r. o drogach
publicznych (Dz. U. z 2018 r., poz. 2068, z pdzn. zm.);

5) ustawie o planowaniu izagospodarowaniu przestrzennym — nalezy przez to rozumie¢ ustawe z dnia
27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2018 r., poz. 1945, z p6zn. zm.).
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Rozdzial 2.
Obiekty malej architektury

§ 3. 1. Sytuowanie obiektow malej architektury nie moze powodowaé zagrozenia i utrudnien ruchu pieszych
i pojazdow.

2. W strefie 1, przy zagospodarowaniu wydzielonych przestrzeni publicznych, w tym przeznaczonych w planie
miejscowym na teren zieleni urzadzonej, obiekty matej architektury powinny by¢ jednorodne.

3. Wysokosc¢ obiektow malej architektury nie powinna by¢ wieksza niz 6 m.

4. Rodzajow materialow budowlanych, z jakich obiekty matej architektury moga by¢ wykonane, nie okresla
sie.
Rozdzial 3.
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe

§ 4. 1. Sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie moze powodowac¢ zagrozenia i utrudnien
ruchu pieszych i pojazdow.

2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, inne niz szyld, nie moga by¢ umieszczane:
1) w strefie 1, jako tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe wolno stojace, z wytaczeniem:

a) stupow reklamowych,

b) urzadzen reklamowych usytuowanych w bezposrednim sasiedztwie lokali uzytkowych,

c) tablic reklamowych stuzacych ekspozycji jadtospisu lokali gastronomicznych, przy czym na jeden lokal
gastronomiczny powinna przypadac nie wiecej niz jedna taka tablica, usytuowana przy wejsciu do lokalu,

d) nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowys;

2) w strefie 1, jako tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe umieszczane na budowlach i obiektach matej
architektury, z wylaczeniem wiat przystankowych.

3. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz szyldy nie moga by¢ umieszczane na:
1) budynkach gospodarczych;
2) garazach.

4. Tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe nie mogg by¢ umieszczane na ogrodzeniu, z wytaczeniem
ogrodzenia placu budowy.

5. Tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe oraz szyldy, umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub
wyposazeniu placu budowy, dopuszcza si¢ wytacznie w trakcie prowadzenia robdt budowlanych, jednak nie dtuze;j
niz rok.

6. Zabrania si¢ umieszczania tablic iurzadzen reklamowych wysunietych poza obrys budynku na odleglosé¢
wieksza niz 0,7 m oraz szyldow na odleglos¢ wigksza niz 1,2 m.

7. Zabrania si¢ umieszczania tablic i urzadzen reklamowych na terenach przeznaczonych w planie miejscowym
na teren zieleni urzadzonej, teren ogrodu dziatkowego, las, teren rolniczy, teren wod powierzchniowych
$rodladowych, jezeli na nieruchomos$ciach potozonych na tych terenach nie jest prowadzona dziatalnos¢.

8. Zabrania si¢ ustawiania pojazddéw, wtym przyczep inaczep, z umocowanymi tablicami reklamowymi
i urzgdzeniami reklamowymi oraz szyldami nie stanowigcymi ich elementéw konstrukcyjnych.

9. W strefie 1 zabrania si¢ umieszczania reklam umozliwiajagcych biezaca zmiane informacji wizualnej,
o ktérych mowa w art. 42a ust. 2 ustawy o drogach publicznych.

10. W strefie 2 zabrania si¢ umieszczania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, innych
niz szyld, o wymiarze pola powierzchni wigkszym niz 0,7 x 1,0 m, umieszczonych na danej nieruchomosci przez
podmiot inny niz prowadzacy na niej dziatalnosc¢.

11. Wolno stojace szyldy, umieszczone w strefie 1, powinny mie¢ wymiar pola powierzchni nie wickszy niz
0,7 x 1,0 m 1 wysokos¢ nie wigksza niz 1,5 m.

12. Wolno stojace tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe oraz szyldy, umieszczone w strefie 2, powinny
miec¢:
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1) na terenach, na ktorych zlokalizowane sg obiekty handlowe o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m? lub
stacje paliw:

a) pole powierzchni — nie wigksze niz 15 m?,

b) wysokos$¢ — nie wigkszg niz 8 m,

¢) dlugos¢ najdiuzszego boku — nie wicksza niz 8 m;
2) na pozostatych terenach:

a) pole powierzchni — nie wigksze niz 3 m?,

b) wysokos¢ — nie wigksza niz 3 m,

¢) dlugo$¢ najdtuzszego boku — nie wigkszg niz 3 m.

13. Wskaznik powierzchni ekspozycji wolno stojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, innych
niz szyld, umieszczonych w strefie 2, powinien wynosi¢:

1) na terenach, na ktorych zlokalizowane sa obiekty handlowe o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m? lub
stacje paliw — nie wiecej niz 0,1 m? na kazde 100 m? powierzchni nieruchomosci;

2) na pozostatych terenach — nie wigcej niz 0,7 m? na kazde 100 m? powierzchni nieruchomosci.
14. Liczba wolno stojacych szyldow, umieszczonych w strefie 2, powinna wynosic:

1) na terenach, na ktérych zlokalizowane sg obiekty handlowe o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m? lub
stacje paliw — nie wiecej niz 1 na kazde 1000 m? powierzchni nieruchomosci;

2) na pozostatych terenach — nie wigcej niz 1 na kazde 500 m? powierzchni nieruchomosci.

15. Liczba szyldow umieszczanych na budynkach mieszkalnych, w ktorych wydzielone sg lokale uzytkowe,
powinna wynosi¢ nie wigcej niz jeden szyld na jedng prowadzong dziatalnos¢.

16. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz szyldy, umieszczane na:

1) budynkach mieszkalnych oraz budynkach mieszkalnych, w ktérych wydzielone sa lokale uzytkowe — nie moga
by¢ umieszczane powyzej pierwszej kondygnacji nadziemnej;

2) budynkach zamieszkania zbiorowego, uzytecznosci publicznej, handlowych, w tym o powierzchni sprzedazy
powyzej 2000 m?, ustugowych, produkcyjnych i magazynowych, powyzej pierwszej kondygnacji nadziemnej,
w tym ponad dachem — powinny by¢ zgrupowane;

3) budynkach i obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw oraz objetych ochrong konserwatorskg — nie powinny
przestania¢ historycznych elementéw architektonicznych oraz zaktdcac historycznego wizerunku obiektu.

17. Suma po6l powierzchni tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz szyldéw, umieszczanych na:

1) budynkach mieszkalnych oraz budynkach mieszkalnych, w ktorych wydzielone sg lokale uzytkowe — nie moze
stanowi¢ wiecej niz 20% powierzchni pierwszej kondygnacji nadziemnej danej elewacji budynku lub rzutu
pionowego mieszkania lub lokalu uzytkowego usytuowanego na tej kondygnacji;

2) budynkach zamieszkania zbiorowego, uzytecznosci publicznej, handlowych, ustugowych, produkcyjnych
i magazynowych, z wyjatkiem obiektéw handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m? i stacji paliw
— nie moze stanowi¢ wigcej niz 20% powierzchni pierwszej kondygnacji nadziemnej danej elewacji budynku;

3) budynkach zamieszkania zbiorowego, uzytecznosci publicznej, handlowych, ustugowych, produkcyjnych
i magazynowych, z wyjatkiem obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m? i stacji paliw,
powyzej pierwszej kondygnacji nadziemnej, wtym ponad dachem — nie moze stanowi¢ wigcej niz 2%
powierzchni tej cze$ci danej elewacji budynku;

4) obiektach handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m? — nie moze stanowi¢ wiecej niz 10%
powierzchni danej elewacji obiektu;

5) stacjach paliw — nie moze stanowi¢ wigcej niz 20% powierzchni danej elewacji budynku stacji paliw.

18. Do sumy po6l powierzchni tablic reklamowych, o ktérej mowa w ust. 16, nie wlicza si¢ pdl powierzchni
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz szyldow umieszczanych po wewnetrznej stronie witryn.

19. Suma pdl powierzchni tablic reklamowych umieszczanych na wiatach przystankowych nie moze stanowic¢
wiecej niz 20% powierzchni wiaty.

20. Szyldy umieszczane na ogrodzeniach powinny:
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1) mie¢ pole powierzchni nie wigksze niz 0,25 m?;
2) by¢ usytuowane wylacznie przy bramie lub furtce.

21. Wymaganie, o ktorym mowa w ust. 19, nie dotyczy szyldéw umieszczanych na ogrodzeniu w trakcie
prowadzenia robdot budowlanych.

22. Jezeli ksztalt urzadzenia reklamowego lub szyldu uniemozliwia wyznaczenie pola powierzchni, pole
powierzchni nalezy rozumie¢ jako pole powierzchni bocznej prostopadio$cianu opisanego na urzadzeniu
reklamowym lub szyldzie.

23. Rodzajow materialdbw budowlanych, z jakich tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe moga by¢
wykonane, nie okresla sie.

Rozdzial 4.
Ogrodzenia

§ 5. 1. Zabrania si¢ budowy ogrodzen o wysokos$ci powyzej 2,2 m, o ile przepisy odrebne nie okre$laja innej
wysokosci oraz z wylgczeniem ogrodzen obiektow sportowych.

2. W strefie 1 zabrania si¢ budowy ogrodzen o przestach wykonanych zbetonowych elementow
prefabrykowanych.

3. Rodzajow materiatow budowlanych, zjakich ogrodzenia moga by¢ wykonane, z zastrzezeniem ust. 2,
nie okresla sig.

Rozdzial 5.
Przepisy koncowe

§ 6. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Namystowa.

§ 7. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa
Opolskiego.

§ 8. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaty, niezgodne z jej
przepisami, nalezy dostosowa¢ do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale, w terminie 12 miesi¢cy od
dnia jej wejscia w zycie.

§ 9. Przepis § 8 nie dotyczy tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wybudowanych na podstawie

pozwolenia na budowe lub dla ktorych wydana decyzja o pozwoleniu na budowe nie wygasta, atakze dla
instalowania ktorych organ administracji architektoniczno-budowlanej nie wnidst sprzeciwu oraz szyldow.

§ 10. Okresla si¢ nastgpujace warunki dostosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, o ktorych
mowa w § 8, do zakazdw, zasad i warunkéw okreslonych w uchwale:

1) tablice i urzadzenia reklamowe, nie spetniajace wymagan okre$lonych w uchwale, nalezy usunag¢;
2) spetnienie wymagan, o ktorych mowa w pkt. 1, obejmuje zgodno$¢ w zakresie:

a) zasad i warunkow sytuowania,

b) gabarytow,

¢) standardow jako$ciowych;

3) w przypadku usuni¢cia tablic iurzadzen reklamowych, miejsca, w ktorych te tablice iurzadzenia byty
usytuowane, nalezy doprowadzi¢ do stanu poprzedniego.

§ 11. Obiekty malej architektury iogrodzenia, istniejagce w dniu wejScia w zycie uchwaly, nie wymagaja
dostosowania do zakazow, zasad lub warunkow okreslonych w uchwale.

Przewodniczacy Rady

Jacek Fior
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Zatacznik Nr 1 do uchwaty Nr 77/VIII/19
Rady Miejskiej w Namystowie
z dnia 30 maja 2019 r.

Granice stref, o ktérych mowa w ust. S uchwaly

Uchwala w sprawie asad i abiakiie male] dew rellamowych craz agrodaed, ich EP
y.

Strefali2
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Zakacznik Nr 2 do uchwaly Nr 77/VIII/19
Rady Miejskiej w Namystowie
z dnia 30 maja 2019 r.

Rozstrzygniecie Rady Miejskiej w Namyslowie o sposobie rozpatrzenia uwag nieuwzglednionych przez
Burmistrza Namystowa, wniesionych do projektu uchwaly w sprawie ustalenia zasad i warunkow
sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytéow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art.37b wust. 6 ustawy zdnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2018 r., poz. 1945, z p6zn. zm.) Rada Miejska w Namystowie rozstrzyga, co nastepuje:

1. Nie uwzglednia si¢ uwagi wniesionej przez McDonald’s Polska Spoétka z o.o.

Uzasadnienie: Nie przewiduje si¢ dostosowania projektu uchwaty do typowego oznakowania wolnostojace;
restauracji McDonald’s.

2. Nie uwzglednia si¢ uwagi wniesionej przez Namystowski Osrodek Kultury.

Uzasadnienie: Zgodnie z art. 2 pkt 16a) ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym reklama jest
upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujacej osoby, przedsi¢gbiorstwa, towary, ustugi,
przedsiewzigcia lub ruchy spoteczne. W zwigzku ztym, jezeli tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe
instalowane na nieruchomos$ciach wskazanych w uwadze beda zawieraly informacje dotyczace dziatalnosci
Namystowskiego Osrodka Kultury inie beda to informacje promujace osoby, przedsigbiorstwa, towary, ustugi,
przedsiewzigcia lub ruchy spoleczne, to nie bgda to reklamy, a wigc nie beda podlegaly pod przepisy uchwaty.

3. Nie uwzglednia si¢ uwagi wniesionej przez radc¢ prawnego Mari¢ Chylak, dzialajacej w imieniu Tesco
(Polska) Sp. z 0.0.

Uzasadnienie: W ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym mowa jest o obiektach handlowych
o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m?, a nie o obiektach handlowych o powierzchni sprzedazy niemniejszej
niz 2000 m?>. W projekcie omawianej uchwaty nie przewiduje si¢ zmiany tego parametru. Nie przewiduje si¢
rowniez zmiany innych zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
o ktérych mowa w uwadze. Uchwata nie ogranicza praw nabytych, poniewaz nie dotyczy tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych wybudowanych na podstawie pozwolenia na budowe lub dla ktérych wydana decyzja
o pozwoleniu na budowe nie wygaslta, atakze dla instalowania ktérych organ administracji architektoniczno-
budowlanej nie wniost sprzeciwu oraz szyldow (§ 9 uchwaty).
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